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Anderungsordnung zur
Speziellen Prifungsordnung fiir den konsekutiven Masterstudiengang
International Marketing and Psychology (IMP)
der Hochschule fir Wirtschaft und Gesellschaft Ludwigshafen

vom 13.05.2025

Praambel

Aufgrund 8 7 Absatz 2 Satz 1 Nr. 2 und § 86 Absatz 2 Nr. 2 Hochschulgesetz (HochSchG) in der
Fassung vom 23.09.2020 (GVBI. S. 461), zuletzt gedndert durch Artikel 3 des Gesetzes vom
26.11.2024 (GVBI. S. 373, BS 223-41), hat der Fachbereichsrat des Fachbereichs 1l (Marketing
und Personalmanagement) der Hochschule fur Wirtschaft und Gesellschaft Ludwigshafen am
16.04.2025 die folgende Anderungsordnung zur Speziellen Prifungsordnung fur den konsekuti-
ven Masterstudiengang ,International Marketing and Psychology” erlassen. Diese hat das
Prasidium der Hochschule am 13.05.2025 gem. 8§ 7 Absatz 3 Satz 2 HochSchG genehmigt,
nachdem der Senat am 07.05.2025 gem. 8 76 Absatz 2 Nr. 6 HochSchG dazu Stellung genom-
men hat. Die Ordnung wird nachfolgend bekannt gemacht.

Artikel 1

Die Spezielle Prifungsordnung fir den konsekutiven Masterstudiengang International Marketing
and Psychology (IMP) der Hochschule fur Wirtschaft und Gesellschaft Ludwigshafen vom
17.04.2024 wird wie folgt gedndert:

1. Dem 8 5 (Prifungs- und Studienleistungen) wird folgender Absatz 3 angefiigt:

»(3) Im Modul IMP240 ,Advanced Research Skills in Psychology“ besteht in der Veranstaltung
~-EXperimental & Apparative Methods II“ Anwesenheitspflicht. Die Teilnahme an der Modulpri-
fung setzt voraus, dass nicht mehr als zwei Veranstaltungstermine der Veranstaltung
~Experimental & Apparative Methods 11 versdumt wurden.”

2. In Anlage 2 (Auslandssemesterregelungen fir den Masterstudiengang International
Marketing and Psychology) erhalt 8 7 (Nachweis erfolgreicher Teilnahme) Absatz 4
durch den erganzten Satz 3 folgende Fassung:

»(4) Fur Studierende besteht in begriindeten Ausnahmefallen nach § 25 APO die Mdglichkeit,
ein Inlandspraktikum mit einer berwiegend internationalen Problemstellung aus dem Marke-
tingbereich oder dem Bereich Wirtschaftspsychologie (80% Auslandsbezug) zu absolvieren.
In diesem Fall muss zum Nachweis der interkulturellen Kompetenzen zusétzlich zu dem eng-
lischsprachigen Praxisbericht ein 5-seitiger englischsprachiger Landerbericht erstellt werden,
der sich auf die internationale Problemstellung eines gewdahlten Landes bezieht. Degree See-
king Students, die aus dem Ausland kommend ihr Studium an der Hochschule fur Wirtschaft
und Gesellschaft aufnehmen, kdnnen auf Antrag ihr Auslandspraktikum in Deutschland absol-
vieren.*

3. Anlage 1 (Studienverlaufsplan Masterstudiengang International Marketing an Psycho-
logy) erhélt durch Anpassung der Prifungsarten sowie zusatzlichen Ausweis der
Lehrveranstaltungen, Notengewichte, Anwesenheitspflicht und Modulnummern fol-
gende Fassung:



»Studienverlaufsplan International Marketing and Psychology (M. Sc.)

Modul- Modul e 1 Noten-
NI Lehrveranstaltung ECTS | Workload sSws Priifungsart PL/SL gewicht
IMP110 |International Marketing 6 180 4 PA/PRA/S PL 6/90
IMP111 Int. Marketing Strategy 3 90 2
IMP112 Int. Brand Management 3 90 2
IMP120 [International Business Skills 6 180 4 PA/PRA /K PL 6/90
= IMP121 Cultural Environment 3 90 2
“ IMP122 Competition & Trademark Law 3 90 2
[0}
§
) IMP130 (Inter & Busii Psychology 9 270 6 K/PRA/H PL 9/90
= IMP131 Intercultural Psychology 3 90 2
IMP132 Business Psychology 6 180 4
IMP140 (Advanced Research Skills in Marketing 9 270 6 S/H/PA L 9/90
IMP141 Advanced Market Research 6 180 4
IMP142 Research Methodology 3 90 2
Summe 30 900 20
Modul- Modul o 1 Noten-
Nr. Lehrveranstaltung HER WEEEL S Priifungsart AR gewicht
IMP210 [Marketing Innovation 6 180 4 PA/PRA /K PL 6/90
IMP211 Business Modelling & Sustainability 3 90 2
IMP212 Market-oriented Entrepreneurship 3 90 2
IMP220 (Marketing Approaches 6 180 4 PAIS/H PL 6/90
- IMP221 Digital Marketing & Communications 3 90 2
% IMP222 B2B Marketing & Sales 3 90 2
o
g IMP230 |Marketing Psychology 9 270 6 K/S/H/PA PL 9/90
2 IMP231 Customer Psychology & Behavioral Pricing 6 180 4
IMP232 Brand & Media Psychology 3 90 2
IMP240 (Advanced Research Skills in Psychology 9 270 6 S/H/PA PL 9/90
IMP241 Experimental & Apparative Methods | 3 90 2
IMP242 Experimental & Apparative Methods Il * 6 180 4
Summe 30 900 20
Modul- Modul .. 1 Noten-
N Fahiveranstalting ECTS Workload sSws Prifungsart PL/SL qawlcht
e
2
q‘”, gem. Facherwahl im Ausland / B
£ . (bestandene Priifungen im Wert
$ IMP310 (International Term 30 900 \ion 30 ECTS anausiandiochor SL 0/90
i3 Hochschule oder Praxisbericht)
|
Summe 30 900 |
Modul- Modul = 1 Noten-
N Ehr/eranstaling ECTS Workload SWS Priifungsart PL/SL Swicht
& IMP410 [Master Thesis 24 720 0 Masterarbeit PL 24/90
7]
Q
§ IMP420 (Marketing & Psychology Projects 6 180 4 PA/PRA/S PL 6/90
8 IMP421 Marketing Project 3 90 2
i IMP422 Artificial Intelligence Project 3 90 2
[Summe 30 900 4
L_s Studiengang [ 120 | 3600 a4 | [ 900 |

ECTS = Leistungspunkte nach dem European Credit Transfer System

PL = Priifungsleistung = benotete Priifung, die in die Gesamtnotenberechnung eingeht.

SL = unbenotete Studienleistung, die mit "bestanden" oder "nicht bestanden” bewertet wird.

SWS = Semesterwochenstunden

" Der Schréagstrich "/" zwischen den Priifungsarten bedeutet "oder".

2 Bei dieser Veranstaltung besteht Anwesenheitspflicht. Naheres hierzu ist der Speziellen Priifungsordnung des Studiengangs zu entnehmen.

Priifungsarten

B Bericht

H Hausarbeit
K Klausur

PA Projektarbeit
PRA Prasentation

S Seminararbeit"



Artikel 2

Die Anderungsordnung tritt am Tag nach ihrer Veroffentlichung im Hochschulanzeiger der Hoch-
schule fir Wirtschaft und Gesellschaft in Kraft. Sie gilt fir alle Studierenden des
Masterstudiengangs International Marketing and Psychology.

Ludwigshafen, 13.05.2025

gez. Prof. Dr. Gunther Piller gez. Prof. Dr. Elmar Gunther
Prasident der Hochschule fir Dekan des Fachbereichs Marketing und
Wirtschaft und Gesellschaft Ludwigshafen Personalmanagement der Hochschule fur

Wirtschaft und Gesellschaft Ludwigshafen
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schaft und Gesellschaft Ludwigshafen, Prof. Dr. Gunther Piller.



