II IHochschuIe

II III fiir Wirtschaft und Gesellschaft
Ludwigshafen
GEMEINSAM.PRAKTISCH. STARK.

Ausgabe 13 - 20.04.2026

Ludwigshafener Hochschulanzeiger
Publikationsorgan der Hochschule fir Wirtschaft und Gesellschaft Ludwigs-
hafen

Inhaltsiibersicht:

Seite 2: 2. Anderungsordnung zur Speziellen Prifungsordnung fur den kon-
sekutiven Masterstudiengang International Marketing and Psycho-
logy (IMP) der Hochschule fir Wirtschaft und Gesellschaft Ludwigs-
hafen

Seite 5: Impressum



2. Anderungsordnung zur
Speziellen Prufungsordnung fir den konsekutiven Masterstudiengang
International Marketing and Psychology (IMP)
der Hochschule fur Wirtschaft und Gesellschaft Ludwigshafen

vom 20.04.2026

Praambel

Aufgrund 8§ 7 Absatz 2 Satz 1 Nr. 2 und 8 86 Absatz 2 Nr. 2 Hochschulgesetz (HochSchG)
vom 23.09.2020 (GVBI. S. 461), zuletzt geandert durch § 16 des Gesetzes vom 11.02.2026
(GVBI. S. 40), hat der Fachbereichsrat des Fachbereichs Il (Marketing und Personalmanage-
ment) der Hochschule fir Wirtschaft und Gesellschaft Ludwigshafen am 18.03.2026 die fol-
gende Anderungsordnung zur Speziellen Priifungsordnung fiir den konsekutiven Masterstudi-
engang ,International Marketing and Psychology“ erlassen. Diese hat das Prasidium der Hoch-
schule am 14.04.2026 gem. § 7 Absatz 3 Satz 2 HochSchG genehmigt, nachdem der Senat
am 08.04.2026 gem. § 76 Absatz 2 Nr. 6 HochSchG dazu Stellung genommen hat. Die Ord-
nung wird nachfolgend bekannt gemacht.

Artikel 1

Die Spezielle Priifungsordnung fur den konsekutiven Masterstudiengang International Marke-
ting and Psychology (IMP) der Hochschule fur Wirtschaft und Gesellschaft Ludwigshafen vom
17.04.2024 wird wie folgt geandert:

Anlage 1 (Studienverlaufsplan Masterstudiengang International Marketing an Psycho-
logy) erhélt durch Anpassung der Prifungsarten folgende Fassung:



" Studienverlaufsplan International Marketing and Psychology (M. Sc.)

Mgl |[HeE ECTS | Workioad | sws Prufungsart®  |pLisL| o
Nr. Lehrveranstaltung gewicht
. ) (PA)/
IMP110 |International Marketing 6 180 4 (PRAUNd PA) PL 6/90
IMP111 Int. Marketing Strategy 3 90 2
IMP112 Int. Brand Management 3 90 2
IMP120 |international Business Skills 6 180 4 (PRAuUnd K)/ PL | 6190
- (PAund K)
% IMP121 Cultural Environment 3 90 2
GE) IMP122 Competition & Trademark Law 3 90 2
8 (PRAund K und PA) /
o IMP130 |Intercultural & Business Psychology 9 270 6 (PRAund PA) / PL 9/90
- (PAuNd K)
IMP131 Intercultural Psychology 3 90 2
IMP132 Business Psychology 6 180 4
IMP140 |Advanced Research Skills in Marketing 9 270 g | KUNdPRAUNPA/ | o | g4,
(K und PA)
IMP141 Advanced Market Research 6 180 4
IMP142 Research Methodology 3 90 2
Summe 30 900 20
Mg |Hedl ECTS | Workload | Sws Prifungsart?  |PLisL| Noten-
Nr. Lehrveranstaltung gewicht
. . (PRAund PA) /
IMP210 |Marketing Innovation 6 180 4 (K und PA) PL 6/90
IMP211 Business Modelling & Sustainability 3 90 2
IMP212 Market-oriented Entrepreneurship 3 90 2
) (PA) /
IMP220 |Marketing Approaches 6 180 4 (PAund H) PL 6/90
. IMP221 Digital Marketing & Communications 3 90 2
% IMP222 B2B Marketing & Sales 3 90 2
g (PA) /
$ IMP230 |Marketing Psychology 9 270 6 (K und PA) / PL 9/90
= (PAund H)
IMP231 Customer Psychology & Behavioral Pricing 6 180 4
IMP232 Brand & Media Psychology 3 90 2
IMP240 |Advanced Research Skills in Psychology 9 270 6 (pAF;A% )d PL 9/90
IMP241 Experimental & Apparative Methods | 3 90 2
IMP242 Experimental & Apparative Methods Il 2 6 180 4
Summe 30 900 20
el el ECTS | Workload | SwWs Prifungsart  |PL/SL| Noten-
5 Nr. Lehrveranstaltung gewicht
)
e gem. Facherwahl im Ausland / B
£ : (bestandene Prifungen im Wert
% IMP310 |International Term 30 900 von 30 ECTS an auslandischer SL 0/90
& Hochschule oder Praxisbericht)
Summe 30 900 |
Modul-|Modul ECTS | Workioad | SWS Prifungsart®  |pL/SL| Nt
. |Nr. Lehrveranstaltung gewicht
Q
» IMP410 |Master Thesis 24 720 0 Masterarbeit PL 24/90
(4]
qE_, IMP420 |Marketing & Psychology Projects 6 180 4 Gl - PL 6/90
n (H und PRA)
< IMP421 Marketing Project 3 90 2
IMP422 Artificial Intelligence Project 3 920 2
Summe 30 900 4
Summe Studiengang | 120 [ 3600 44 | | o0/90 |

ECTS = Leistungspunkte nach dem European Credit Transfer System
PL = Priifungsleistung = benotete Prifung, die in die Gesamtnotenberechnung eingeht.
SL = unbenotete Studienleistung, die mit "bestanden” oder "nicht bestanden" bewertet wird.
SWS = Semesterwochenstunden

! Die Modulpriifung besteht aus der in Klammern gesetzten Priifungsart bzw. den in den Klammern gesetzten Priifungsarten. Der Schragstrich
“I" zwischen den Prifungsarten bedeutet "oder".

2 Bei dieser Veranstaltung besteht Anwesenheitspflicht. Naheres hierzu ist §5 (3) der Speziellen Prifungsordnung des Studiengangs zu

entnehmen.

Prufungsarten
B Bericht

H Hausarbeit
K Klausur "

PA Projektarbeit
PRA Prasentation



Artikel 2
Die Anderungsordnung tritt am Tag nach ihrer Veroffentlichung im Hochschulanzeiger der

Hochschule fir Wirtschaft und Gesellschaft in Kraft. Sie gilt fur alle Studierenden des Master-
studiengangs International Marketing and Psychology.

Ludwigshafen, 20.04.2026

gez. Prof. Dr. Gunther Piller gez. Prof. Dr. Elmar Gunther
Prasident der Hochschule fir Dekan des Fachbereichs Marketing und
Wirtschaft und Gesellschaft Ludwigshafen Personalmanagement der Hochschule fur

Wirtschaft und Gesellschaft Ludwigshafen
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Hochschule fur Wirtschaft und Gesellschaft Ludwigshafen
Ernst-Boehe-StralRe 4

D-67059 Ludwigshafen am Rhein

Telefon: 0621/5203 -0
E-Mail: infozentrale@hwgqg-lu.de
Internet: www.hwg-lu.de

Die Hochschule fur Wirtschaft und Gesellschaft Ludwigshafen ist eine Korper-
schaft des Offentlichen Rechts. Sie wird durch den Prasidenten Prof. Dr. Gunther
Piller gesetzlich vertreten.

Umsatzsteueridentifikationsnummer: 27/660/0303/8

Zustandige Aufsichtsbehorde: Ministerium fur Bildung, Wissenschaft, Weiterbil-
dung und Kultur des Landes Rheinland-Pfalz, Mittlere Bleiche 61, D-55116 Mainz

Inhaltlich Verantwortlicher gemald 8 7 Telemediengesetz: Prasident der Hoch-
schule fur Wirtschaft und Gesellschaft Ludwigshafen, Prof. Dr. Gunther Piller.
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