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Die Regelstudienzeit betragt sechs Semester.

Neben praxisrelevanten allgemeinen betriebswirtschaftlichen Inhalten werden umfassende
marketingwissenschaftliche Fachkenntnisse (insbesondere in Digital Marketing, Marktforschung,
Marketing- Management, Internationalem Marketing, Vertriebsmanagement) vermittelt. Ein — vom
Umfang geringerer — zweiter Schwerpunkt, der aus dem betriebswirtschaftlichen Facherkanon neben
dem Marketing zu wahlen ist, tragt zusatzlich zur beruflichen Flexibilitat bei.

Das Studium ist so angelegt, dass die Studierenden angeleitet werden, das auf dem aktuellen Stand
der Forschung erlernte Wissen auch bei der Losung praktischer Probleme anzuwenden.

Marketing ist ein dynamisches Berufsfeld mit vielfaltigen analytisch-planerischen aber auch kreativen
Tatigkeiten. Sie beziehen sich vor allem auf Markt, Innovation, Produkt und Dienstleistungen,
Verkauf/Vertrieb, Preis und Kommunikation. Marketing-Aktivitdten sind sowohl auf heimische als
auch auf internationale Markte gerichtet. Marketing durchzieht nicht nur alle grof3en, kleinen und
mittelstandischen Unternehmen, die vermarktungsfahige Produkte und/oder Dienstleistungen
und Services anbieten, sondern betrifft auch Non-Profit Organisationen wie staatliche, Bildungs-,
Gesundheits- und caritative Institutionen.

Der Abschluss ermoglicht einen soliden Karriereeinstieg in allen Bereichen des Marketings auf
nationaler und internationaler Ebene.

Berufsbeispiele: Marketingmanager*in, Produktmanager*in, Marktforscher*in, Mediaplaner*in,
Werbe-/PR-/ Eventmanager*in, Digital Marketing Manager*in, Vertriebsmanager*in, Social-Media-
Manager*in, E-Business-Manager/ in, Customer Relationship Manager*in.

Das Studium ist fir alle interessant, die sich vorstellen kénnen, an der Vermarktung von Produkten,
Dienstleistungen oder auch Ideen mitzuwirken. Aufgrund der auBerordentlichen Breite der
Marketingaktivitaten und der zugeordneten Markte ergeben sich vergleichsweise vielfaltige
berufliche Einsatzfelder und entsprechende Karrieremoglichkeiten.

Zum Studium ist berechtigt, wer liber eine Hochschulzugangsberechtigung im Sinne des § 65
HochSchG, wie die Allgemeine Hochschulreife (Abitur), Fachhochschulreife oder eine gleichwertig
anerkannte Vorbildung verfiigt.

Ja

Das Studium ist modular aufgebaut, d.h. die Module (Facher bzw. Facherkombinationen)
werden in einem Semester angeboten und abgepriift.

Ergdnzend zur Vermittlung von fachlichen und methodischen Fahigkeiten beinhaltet das
Studienprogramm die Vertiefung und Anwendung der englischen Sprache und die Vermittlung
von sozialen und interkulturellen Kompetenzen. Im 5. Semester ist ein Auslandsstudien- oder
Praxissemester zu absolvieren.

Infos zum Studiengang im QR-Code


https://lust-aufs-studium.hwg-lu.de
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