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Spezielle Priifungsordnung fiir den konsekutiven Masterstudiengang
International Marketing Management (IMM)
der Hochschule Ludwigshafen am Rhein

vom 07. Juni 2017

Praambel
Aufgrund des § 86 Absatz 2 Nr. 3 HochSchG in der Fassung vom 19.11.2010 (GVBI. S. 464), zuletzt gedndert

durch Artikel 1 des Gesetzes vom 02.03.2017 (GVBI. S. 17), hat der Fachbereichsrat des Fachbereichs Il —
Marketing und Personalmanagement — der Hochschule Ludwigshafen am Rhein am 17.05.2017 die Spezielle
Priifungsordnung fiir den konsekutiven Masterstudiengang International Marketing Management erlassen.
Diese hat der Prasident der Hochschule am 07.06.2017 gem. § 7 Absatz 3 Satz 2 HochSchG genehmigt, nach-
dem der Senat gem. § 76 Absatz 2 Nr. 6 HochSchG dazu Stellung genommen hat. Die Spezielle Priifungsord-
nung wird dem Ministerium flir Wissenschaft, Weiterbildung und Kultur angezeigt und nachfolgend bekannt

gegeben.
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§ 1 Geltungsbereich

(1)

(2)

Fir den konsekutiven Masterstudiengang International Marketing Management (IMM) gelten die Best-
immungen der Allgemeinen Priifungsordnung fiir Bachelor- und Master-Studiengange der Hochschule
Ludwigshafen am Rhein (APO) in der jeweils geltenden Fassung.

Diese Ordnung enthélt erganzende spezielle Regelungen fir den konsekutiven Masterstudiengang In-
ternational Marketing Management (IMM).

§ 2 Zugangsvoraussetzungen

(1)

(2)

(3)

Der Zugang zum Studium setzt voraus:

a) Ein mit der Durchschnittsnote 2,3 oder besser abgeschlossenes betriebswirtschaftliches Erststudium

(Bachelor, Diplom) im Studiengang Marketing mit mindestens 70 Credits (ECTS) in einschlagigen
Marketingfachern an einer Hochschule in der Bundesrepublik Deutschland oder einen solchen Ab-
schluss an einer auslandischen Hochschule, fiir den in der Regel insgesamt mindestens 180 Credits
(ECTS) nachzuweisen sind,

oder
b) ein mit der Durchschnittsnote 2,3 oder besser abgeschlossenes betriebswirtschaftliches Erststudium

(Bachelor, Diplom) an einer Hochschule in der Bundesrepublik Deutschland oder einen solchen Ab-
schluss an einer ausldandischen Hochschule, fiir den in der Regel mindestens 180 Credits (ECTS) nach-
zuweisen sind, und die Eignung fir den Masterstudiengang. Die Eignung wird dadurch nachgewiesen,
dass

1. im Erststudium mit Bachelor-Abschluss mindestens 40 Credits (ECTS) in einschldgigen Marketing-
fachern erworben wurden und durch das Bestehen einer Priifung zur Feststellung der besonderen
Eignung.

2. im Erststudium mit Diplom-Abschluss mindestens 30 % der lehrplanmadRigen Veranstaltungen in
einschlagigen Marketingfachern abgeleistet wurden und durch das Bestehen einer Priifung zur
Feststellung der besonderen Eignung.

Durch die Eignungsprifung nach Absatz 1 b) Nr. 1 und Nr. 2 soll eine der Zugangsvoraussetzung nach
Absatz 1 a) vergleichbare Eignung fiir den Masterstudiengang festgestellt werden. Die Eignungspriifung
besteht aus einem schriftlichen Test und erfolgt spatestens vier Wochen vor Vorlesungsbeginn; der
Termin wird mindestens zehn Wochen vor Vorlesungsbeginn veroffentlicht. Die Bearbeitungszeit der
Prifungsaufgaben betragt 120 Minuten. In der Prifung sollen die Bewerberinnen und Bewerber Kennt-
nisse auf Bachelorniveau in den einschlagigen Marketingfachern nachweisen. Die Eignungspriifung wird
mit ,bestanden” oder ,nicht bestanden” bewertet. Bestanden ist sie, wenn mindestens 50 % der Ge-
samtpunktzahl erreicht werden. Eine nicht bestandene Eignungspriifung kann im Folgejahr wiederholt
werden. Eine bestandene Eignungsprifung besitzt flir das laufende Bewerbungsverfahren Gultigkeit.

Einschlagige Marketingfacher nach Absatz 1 und 2 sind u. a. Allgemeine Marketinggrundlagen, Marke-
tingforschung, Markenmanagement, Konsumentenverhalten, Psychologie, Marketingkommunikation,
Vertriebsmanagement, CRM, Produkt- und Preismanagement, Strategisches Marketing und Online-
Marketing.



(4)

Fiir die Aufnahme des Studiums werden Englischkenntnisse auf dem Niveau B2 des Gemeinsamen Euro-
paischen Referenzrahmens fiir Sprachen (GER) vorausgesetzt.

§ 3 Akademischer Grad

Nach erfolgreichem Abschluss des Masterstudiums verleiht die Hochschule Ludwigshafen am Rhein den aka-
demischen Grad ,Master of Arts” (abgektirzt ,,M.A.“).

§ 4 Aufbau und Dauer des Studiums

(1)

(2)

(3)

Die Regelstudienzeit betragt 4 Semester. Die flir den erfolgreichen Abschluss erforderlichen Pflicht- und
Wahlpflichtmodule ergeben sich aus der Anlage 1.

Die Gesamtzahl der fir einen erfolgreichen Abschluss zu erbringenden Leistungspunkte betragt 120 und
schlieBt die Masterarbeit im Umfang von 30 Leistungspunkten ein. Ein Leistungspunkt entspricht einem
Workload von 30 Zeitstunden.

Im dritten Semester ist ein Auslandsstudien- oder Auslandspraxissemester vorgesehen. Naheres regelt
die Auslandsstudien-/Auslandspraxissemesterordnung (Anlage 2).

§ 5 Priifungsausschuss

Dem Priifungsausschuss gehéren an:

a) Dekanin oder Dekan als vorsitzendes Mitglied,

b) drei Mitglieder der Hochschullehrendengruppe,

c) ein Mitglied der Studierendengruppe,

d) ein Mitglied der gemeinsamen Gruppe der akademischen sowie der nicht wissenschaftlichen
Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter,

e) eine im Prifungsamt beschaftigte Person (mit beratender Stimme).

§ 6 Priifungs- und Studienleistungen; Priifungsorganisation

(1)

(2)

(3)

Werden Lehrveranstaltungen in englischer Sprache abgehalten, kénnen die entsprechenden Priifungs-
leistungen ebenfalls in englischer Sprache gefordert werden. Dariiber sind die Studierenden spatestens
zu Vorlesungsbeginn zu informieren.

Das Verfassen der Masterarbeit in englischer Sprache ist in Abstimmung mit der Betreuerin oder dem
Betreuer moglich.

Fachspezifische Priifungsart gemal § 15 Absatz 5 Satz 1 Buchstabe d) APO ist das Forschungsexposé. Es
orientiert sich an den Regelungen der § 15 Absatz 11 APO.

§ 7 Schriftliche Abschlussarbeit

(1)

(2)

(3)

Fir die Anmeldung zur Abschlussarbeit gilt § 17 Abs. 4 APO. Der Antrag auf Zulassung zur Masterarbeit
sollte spatestens innerhalb von 8 Wochen nach Bekanntgabe des Bestehens der letzten erforderlichen
Modulprifung gestellt werden.

Um zur Abschlussarbeit zugelassen zu werden, missen die Studierenden mindestens 60 Credits (ECTS)
erworben haben.

Die Bearbeitungszeit der Masterarbeit betragt 24 Wochen.

§ 8 In-Kraft-Treten

(1)

Diese Ordnung tritt am Tag nach ihrer Bekanntmachung im Hochschulanzeiger der Hochschule Ludwigs-
hafen am Rhein in Kraft. Sie gilt fur alle ab dem WS 2017/2018 immatrikulierten Studierenden im konse-
kutiven Masterstudiengang International Marketing Management (IMM).
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(2) Zugleich tritt die Prifungsordnung fiir den konsekutiven Masterstudiengang Internationales Marketing
Management (IMM) vom 08.04.2015 aufSer Kraft.

§ 9 Ubergangsregelung

(1) Studierende des Masterstudiengangs Internationales Marketing Management, die ihr Studium vor dem
Wintersemester 2017/2018 aufgenommen haben, werden bis einschlieBlich Sommersemester 2019
nach den Regelungen der Prifungsordnung vom 08.04.2015 gepriift.

(2) Studierende nach Absatz 1 werden auf Antrag nach den Regelungen dieser Ordnung geprift.

Ludwigshafen, den 07. Juni 2017

gez. Prof. Dr. Peter Mudra gez. Prof. Dr. Klaus Blettner
Prasident der Hochschule Ludwigshafen am Dekan des FB Il der Hochschule Ludwigshafen
Rhein am Rhein



Anlage 1: Studienverlaufsplan Masterstudiengang International Marketing Management (IMM)

Module | SWS | Priifungsart* | LP | Workload
1. Semester

Marketing Approaches 4 P Projektarbeit mit 8 240
Prasentation/**
Klausur)

Cultural Environment and Law 6 P Projektarbeit mit 10 300
Prasentation/**
Klausur)

International Marketing Strategy 4 P Projektarbeit mit 8 240
Prasentation/**
Klausur)

International Marketing Project 2 P Projektarbeit mit 4 120
Prasentation

Gesamt 16 4 30 900

2. Semester

Digital Management 4 P Projektarbeit mit 8 240
Prasentation/**
Klausur)

Communication and Sales 4 P Projektarbeit mit 8 240
Prasentation

Marketing Research 6 P (Forschungs- 10 300

exposé bzw. Projek-
tarbeit mit Présenta-
tion /** Klausur)

Corporate Social Responsibility Project 2 P Projektarbeit mit 4 120
Prasentation
Gesamt 16 4 30 900
3. Semester
International Term SL 30 900

(Bestandene Prii-
fungen im Wert von
30 ECTS an aus-
landischer Hoch-
schule oder Prakti-
kumnachweis u.

Praxisbericht)
Gesamt 1 30 900
4. Semester
Master Thesis P 30 900
Gesamt 1 30 900
Gesamtstudium 32 9P/1SL 120 3600

SWS: Semesterwochenstunden

LP: Leistungspunkte (nach dem European Credit Transfer and Accumulation System (ECTS))
Workload: Arbeitsaufwand der Studierenden in Zeitstunden

P: Prifungsleistung (mit Note)

SL: Studienleistung (bestanden /nicht bestanden)

* Die Prufungsart wird zu Beginn des Semesters bekannt gegeben.

** Der Schragstrich zwischen den Prifungsarten bedeutet ,oder®. Kombinationen verschiedener Prifungsarten sind in
Ausnahmeféllen méglich.



Anlage 2: Auslandsstudien-/Auslandspraxissemesterordnung Masterstudiengang International Marketing
Management (IMM)

(1) Aligemeine Regelung

Im Masterstudiengang ist nach § 4 (3) SPO in der Regel im dritten Semester ein verpflichtendes Auslandsstu-
dien- oder Auslandspraxissemester zu absolvieren. Es umfasst einen zusammenhadngenden Zeitraum von in
der Regel 24 Wochen und es missen 30 Credits (ECTS) erworben werden. Das Auslandsstudien- oder Aus-
landspraxissemester setzt das bestandene erste Semester voraus. Der Priifungsausschuss kann Abweichun-
gen beschlieflen.

(2) Betreuung, Genehmigung und Beantragung des Auslandsstudien-/ Auslandspraxissemesters

Die Studierenden werden durch die Studiengangleitung und den Bereich Internationales der Hochschule
beraten und betreut.

Sie stellen selbst sicher, dass sie eine auslandische Hochschule (in der Regel Partnerhochschule oder eine
genehmigungspflichtige, selbstgewdahlte Hochschule) oder ein genehmigungsfahiges Auslandspraktikum im
Marketingbereich finden und schlagen dies der Studiengangleitung per Antrag zur Genehmigung vor.

Die Genehmigung ist in der Regel im laufenden 2. Studiensemester, spatestens 4 Wochen vor Antritt des
Auslandsstudien-/Auslandspraxissemesters gegeniiber der Studiengangleitung mit folgenden Unterlagen zu
beantragen:

1. Ausgefulltes Formular ,,Antrag auf Genehmigung des Auslandsstudien-/Auslandspraxissemesters”

2. Aktueller Notenausdruck als Nachweis der erfolgreichen Erbringung des 1. Semesters

3. Auslandsstudiensemester:

e Abgabe einer Aufnahmebescheinigung der anerkannten auslandischen Hochschule (nur, falls es kei-
ne Partnerhochschule ist)
e Einreichung des Antrags auf Facherwahl von der auslandischen Hochschule, die besucht wird.

Praxissemester:
e Praktikantenvertrag mit Nennung des Projekttitels

(3) Auslandsstudiensemester

Studierende, die das 3. Semester als Auslandsstudiensemester an einer ausldndischen Hochschule absolvie-
ren, haben mindestens 3 Module in der Regel aus Masterstudiengangen und maoglichst im sozialwissen-
schaftlichen, sprach- und kulturwissenschaftlichem oder betriebswirtschaftlichem Bereich zu wéahlen und
entsprechende Priifungen im Wert von insgesamt 30 Credits (ECTS) zu erbringen. Betriebswirtschaftliche
Facher sollten sich deutlich von den Curricula der Marketingstudiengédnge der Hochschule Ludwigshafen ab-
heben.

Das Auslandsstudiensemester wird im darauffolgenden Semester (i.d.R. 4. Sem.) zu Vorlesungsbeginn gegen-
Uber der Studiengangleitung nachgewiesen durch:

e Abgabe einer Immatrikulationsbescheinigung der anerkannten ausldandischen Hochschule fiir die Zeit des
Auslandsstudiensemesters (nur, falls es keine Partnerhochschule ist)

e Nachweis bestandener Priifungen im Umfang von 30 Credits (ECTS) in den, in Abstimmung mit der Studi-
engangleitung, gewahlten Fachern.

(4) Auslandspraxissemester

Das Praxissemester ist im nicht deutschsprachigen Ausland zu absolvieren und soll ein groRes Marketingpro-
jekt beinhalten.

Erforderlich ist eine begleitende Praxisarbeit, welche die Bearbeitung einer innerbetrieblichen Problemstel-
lung aus dem Marketing umfasst. Internationaler Bezug ist obligatorisch.



Das Praxissemester wird im darauffolgenden Semester (i.d.R. 4. Sem.) zu Vorlesungsbeginn gegeniiber der
Studiengangleitung nachgewiesen durch:
e Abgabe eines Tatigkeitsnachweises (= eine Bescheinigung der Praxisstelle tGber Art und Dauer der Tatig-

keit) oder eines Praktikumszeugnisses

e Abgabe eines schriftlichen Praxisberichtes

Fir das Praxissemester inklusive des Praxisberichtes werden 30 Credits (ECTS) vergeben: 25 Credits fur die
praktische Projekttatigkeit im Unternehmen und 5 Credits fir den Praxisbericht.

Der Praxisbericht (Umfang 15 - maximal 20 Din A4 Seiten ohne Anhang, Schriftart Arial, SchriftgroRe 12, Sei-
tenrand je 2,5 cm links und rechts) muss in englischer Sprache und nach Anforderungen des wissenschaftli-
chen Arbeitens verfasst werden und beinhaltet folgende Gebiete des Unternehmensprojektes:

- Kurze Charakterisierung des Unternehmens,

- Problemstellung des internationalen Projektes innerhalb der Marketingtheorie,
- Ziel des Projektes,

- Aufgabenstellung,

- Vorgehensweise,

- Methodologie,

- Projektergebnis,

- Kritische Bewertung,

- Literaturverzeichnis.

Die Bewertung des Praxisberichtes Gibernimmt die Studiengangleitung.

Flr Studierende in begriindeten Ausnahmefallen, nach § 25 APO, besteht die Méglichkeit, ein Inlandsprakti-
kum mit Gberwiegend einer internationalen Problemstellung aus dem Marketingbereich (80% Auslandsbe-
zug) zu absolvieren. In diesem Fall muss zum Nachweis der interkulturellen Kompetenzen zusatzlich zu dem
englischsprachigen Praxisbericht ein 5-seitiger englischsprachiger Landerbericht erstellt werden, der sich auf
die internationale Problemstellung eines gewahlten Landes bezieht.

(5) Anerkennung des Auslandsstudien-/ Auslandspraxissemesters

Ein Auslandsstudien-/Auslandspraxissemester, das zwischen Erststudienabschluss (B.A., B.Sc., Diplom oder
vergleichbarer Abschluss) und Studienbeginn des Masters International Marketing Management abgeleistet
wurde und die nach dieser Ordnung genannten Kriterien erfillt, kann anerkannt werden.

Im Falle eines Auslandspraxissemesters ist auch die Erstellung des Praxisberichtes erforderlich.

Uber die Anerkennung des Auslandsstudien-/Auslandspraxissemesters entscheidet die Studiengangleitung.

Praxisphasen, die vor oder wahrend des Erststudiums (B.A., B.Sc., Diplom oder vergleichbarer Abschluss) und
als Werkstudierendentétigkeit oder dhnliche Jobtatigkeiten absolviert wurden oder wahrend des Masterstu-
diums werden, kénnen i. d. R. nicht anerkannt werden, es sei denn, es konnen gleichwertige Kompetenzen zu
den in der Modulbeschreibung genannten Kompetenzen nachgewiesen werden.
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