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Spezielle Prifungsordnung fur den
Bachelorstudiengang Marketing
der Hochschule fur Wirtschaft und Gesellschaft Ludwigshafen

vom 22.11.2022

Praambel

Aufgrund 8 7 Absatz 2 Satz 1 Nr. 2 und § 86 Absatz 2 Nr. 2 HochSchG in der Fassung vom
23.09.2020, zuletzt geandert durch Gesetz vom 22.07.2021 (GVBI. 2021, S. 453), hat der
Fachbereichsrat des Fachbereichs Il - Marketing und Personalmanagement - der Hochschule
fur Wirtschaft und Gesellschaft Ludwigshafen am 26.10.2022 die Spezielle Prifungsordnung
fur den grundstandigen Bachelorstudiengang Marketing erlassen. Diese Ordnung hat das
Prasidium der Hochschule am 21.11.2022 gem. § 7 Absatz 3 Satz 2 HochSchG genehmigt,
nachdem der Senat am 16.11.2022 gem. § 76 Absatz 2 Nr. 6 HochSchG dazu Stellung ge-
nommen hat. Die Ordnung wird nachfolgend bekannt gemacht.
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8 1 Geltungsbereich

(1) Far den Bachelorstudiengang Marketing gelten die Bestimmungen der Allgemeinen Pri-
fungsordnung fiir Bachelor- und Masterstudiengénge der Hochschule fur Wirtschaft und
Gesellschaft Ludwigshafen (APO) in der jeweils geltenden Fassung.

(2) Diese Ordnung enthalt erganzende spezielle Regelungen fiir den grundstandigen Ba-
chelorstudiengang Marketing.

8§ 2 Akademischer Grad

Nach erfolgreichem Abschluss des Bachelorstudiums verleiht die Hochschule fir Wirtschaft
und Gesellschaft Ludwigshafen (nachfolgend: Hochschule) den akademischen Grad ,Ba-
chelor of Arts” (abgekurzt ,B.A.%).

8 3 Aufbau und Dauer des Studiums

(1) Die Regelstudienzeit betragt 6 Semester. Die flr den erfolgreichen Abschluss erforderli-
chen Module ergeben sich aus der Anlage.

(2) Die Gesamtzahl der fur einen erfolgreichen Abschluss zu erbringenden ECTS (Leis-
tungspunkte) betragt 180 und schliel3t die Bachelorarbeit im Umfang von 12 ECTS ein.
Ein ECTS entspricht einem Workload von 30 Zeitstunden.

(3) Im Studium istim 5. Fachsemester wahlweise ein verpflichtendes Praxis- oder Auslands-
semester im Umfang von 30 ECTS vorgesehen. Sowohl das Praxis- als auch das Aus-
landssemester setzen den erfolgreichen Abschluss des 1. Studienjahres voraus und sind
i.d.R. im laufenden 4. Fachsemester auf Antrag und unter Vorlage eines aktuellen No-
tenauszugs durch die Studiengangleitung zu genehmigen. Naheres regelt die Ordnung
zum Praxis- / Auslandssemester des Studiengangs Marketing.

8 4 Prufungen

(1) Werden Lehrveranstaltungen in englischer Sprache abgehalten, kbénnen die entspre-
chenden Prifungsleistungen ebenfalls in englischer Sprache gefordert werden. Dariiber
sind die Studierenden spatestens zu Veranstaltungsbeginn zu informieren.

(2) Das Studium beinhaltet nach § 15 Absatz 5 f) APO als fachspezifische Prufungsart:

¢ Videoprasentation: Durch die Videoprasentation sollen die Studierenden Inhalte und
Erfahrungen des Praxis- bzw. Auslandssemesters mundlich reflektieren. Die Dauer
des Videos soll 3 bis 5 Minuten betragen. Der Abgabezeitpunkt wird durch die Pri-
fende oder den Priifenden festgelegt.

8 5 Schriftliche Abschlussarbeit

(1) Far die Anmeldung der Abschlussarbeit gilt 8 17 Absatz 4 APO. Der Antrag auf Zulas-
sung zur Bachelorarbeit sollte spatestens innerhalb von 8 Wochen nach Bekanntgabe
des Bestehens der letzten erforderlichen Modulprifung gestellt werden.

(2) Um zur Abschlussarbeit zugelassen zu werden, missen die Studierenden mindestens
120 ECTS erworben und das erste Studienjahr erfolgreich abgeschlossen haben.



(3) Die Bearbeitungszeit der Bachelorarbeit betragt zwolf Wochen.

(4) Die Abschlussarbeit muss eine Fragestellung aus dem Themenfeld der Betriebswirt-
schaftslehre behandeln.

(5) Das Verfassen der Bachelorarbeit in englischer Sprache ist in Abstimmung mit der Be-
treuerin oder dem Betreuer moglich.

8§ 6 In-Kraft-Treten

(1) Diese Ordnung tritt am Tag nach der Verdffentlichung im Hochschulanzeiger der Hoch-
schule fur Wirtschaft und Gesellschaft in Kraft. Sie gilt fur alle Studierenden des Ba-
chelorstudiengangs Marketing ab dem Sommersemester 2023.

(2) Zugleich tritt die Spezielle Prufungsordnung fur den Bachelorstudiengang Marketing vom
07.06.2017 aul3er Kraft.

§ 7 Ubergangsregelung

(1) Studierende des Bachelorstudiengangs Marketing, die ihr Studium vor dem Sommerse-
mester 2023 aufgenommen haben, werden bis einschliel3lich Wintersemester 2026/2027
nach den Regelungen der Speziellen Prifungsordnung fur den grundstdndigen Ba-
chelorstudiengang Marketing vom 07.06.2017 gepruft.

(2) Studierende nach Absatz 1 werden auf Antrag nach den Regelungen dieser Ordnung
geprift.

Ludwigshafen, den 22.11.2022

gez. Prof. Dr. Gunther Piller gez. Prof. Dr. Klaus Blettner
Préasident der Hochschule fir Dekan des Fachbereichs Marketing
Wirtschaft und Gesellschaft und Personalmanagement der
Ludwigshafen Hochschule fir Wirtschaft und

Gesellschaft Ludwigshafen



Anlage

Anlage: Curriculum Bachelor Marketing (B.A.)
o Module/Ficher Priifungsart* SWS| ECTS [ WL | Anteil
§ Grundlagen Wirtschaftswissenschaften P (Klausur) 8 12 360 | 12/150
g Grundlagen Mathematik und Statistik P (Klausur) 4 6 180 | 6/150
2 Grundlagen Wirtschaft und Psychologie P (Klausur/Projektarbeit/Prasentation/Hausarbeit) 8 12 360 | 12/150
& 3 Priifungen 20 30| 900
o Module/Féicher SWS| ECTS | WL
% Wertorientierte Unternehmensfiihrung P (Klausur) 6 9 270 | 9/150
g Empirische Sozialforschung P (Seminararbeit) 4 6 180 | 6/150
g Grundlagen der Digitalisierung P ( Hausarbeit/Prisentation) 6 9 270 | 9/150
5 Wirtschaftsrecht P (Klausur) 4 6 180 | 6/150
4 Priifungen 20 30| 900
o Module/Ficher SWS| ECTS | WL
g Methoden P (Klausur/Hausarbeit/Assighment/Prisentation) 6 9 270 | 9/150
IS Marketing-Mix P (Klausur/Hausarbeit/Préisentation) 8 12 360 | 12/150
% Nachhaltigkeit P (Klausur/Hausarbeit/Prasentation/Assignment) 6 9 270 | 9/150
o 3 Priifungen 20/ 30| 900
. Module/Ficher SWS| ECTS | WL
% Marketingpsychologie P (Klausur/Seminararbeit/Projektarbeit/
g Assignment) 6 9 270 | 9/150
% Strategisches Marketingmanagement P (Klausur/Hausarbeit/Prisentation) 8 12 360 | 12/150
< Digital Marketing P (Klausur/Hausarbeit/Prisentation) 6 9 270 | 9/150
3 Priifungen 20 30| 900
Module/Ficher SWS| ECTS | WL
5 SL
‘g Praxis-/Auslandssemester Praxissemester: Teilnahme am Praktikum
£ und Videoprasentation 30 900
g Auslandsstudium: abhéngig von ausldandischen
w Hochschulen und Videoprasentation
1 Priifung 30| 900
] Module/Ficher SWS| ECTS | WL
'an'; Marketing-Praxisprojekt P (Projektarbeit/Prisentation/Assignment) 6 9 270 | 9/150
g Wabhlpflichtmodul ** P (Klausur/Hausarbeit/Prisentation/Assignment) 6 9 270 | 9/150
(%] Thesis P (schriftliche Abschlussarbeit) 12 360 | 12/150
© 3 Priifungen 12| 30| 900
92 180| 5400

SWS = Semesterwochenstunden
ECTS = Credits nach dem Europaischen Credit Transfer System; WL = Workload;
WL = Workload = Arbeitsaufwand der Studierenden in Zeitstunden

Anteil = Gewichtung fur die Gesamtnote
P = Prifung (mit Note)

SL= Studienleistung (bestanden/nicht bestanden), geht nicht in die Gewichtung der Gesamtnote mit ein

* Die Prifungsart wird zu Vorlesungsbeginn bekannt gegeben.

Der Schragstrich zwischen den Priifungsarten bedeutet "oder". Kombinationen verschiedener Priifungsarten
sind in Ausnahmefallen méglich.
** Wabhlpflichtmodul: Die Studierenden wahlen ein Schwerpunktgebiet aus dem Angebot anderer Studiengange.
Das Angebot wird in OpenOLAT veroffentlicht.
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